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Resumo

O artigo pretende examinar como o discurso da revista Veja atua na construgao de
representagoes estereotipadas a respeito do negro, influenciando no sentido de uma
memoria social que compartilha e fixa identidades. Para tal, parte-se das discussoes
de Stuart Hall e Roland Barthes a respeito das representagdes em uma tentativa de
articular suas ideias com a 6tica da ideologia do discurso apresentada por Teun Van
Dijk.
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Abstract

The paper examines how the discourse of Veja magazine works at building
stereotypical representations of the black people, influencing the meaning of a social
memory that shares and fix identities. To this end, the discussion of Stuart Hall and
Roland Barthes about the representations is articulated with the perspective of Teun
Van Dijk about the discourse’s ideology.
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Introducéo

Partindo de uma tentativa de aproximac¢ao das questoes de Stuart Hall sobre
as representa¢oes do Outro com a ideologia do discurso em Van Dijk, este trabalho
propoe observar a forma como o negro brasileiro aparece nas paginas da principal
revista de informac¢io do pais. O objetivo é perceber como o sistema de
representagoes construido molda os sujeitos, criando e reforcando estereétipos. Hall
privilegia as representagdes visuais para perceber como a “diferenca” ¢ mostrada no
espaco midiatico e como estas produgoes mobilizam atitudes, medos e ansiedades,
contribuindo para a manutengao do senso-comum. As imagens e textos serao
percebidos com especial aten¢ao na ambiguidade das representagoes, discutindo seus

niveis denotativos e conotativos.
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Estas formas de construcao do estereétipo serao analisadas em um produto
midiatico especifico, onde as imagens do negro como servo, entertainer ou reduzido
a sua forga fisica continuam a ser exploradas. As revistas disponibilizam o mais
variado repertorio de assuntos, formando um verdadeiro mural de informagoes,
interpelando os sujeitos que possuem a sua disposi¢ido esse variado repertério de
assuntos que chegam até ele através de imagens e manchetes. [7¢ga é a revista mais
vendida e mais lida no Brasil. Trata-se da unica revista semanal de informacio no
mundo a desfrutar de tal situagao. Em outros paises, revistas de informagio tém
grandes tiragens, mas nenhuma ¢ a mais vendida. Com cerca de 1.200.000 exemplares
vendidos toda semana, no mundo todo s6 perde em vendas para as norte —
americanas T7me, Newsweek e US News.

Para este trabalho, foram observadas as matérias principais de trés edi¢oes de
Veja que deram capa aos negros: ‘“Negros” (11/05/1988), “Escravidio”
(15/05/1996) e “A Classe Média Negra” (18/08/1999). Os esteredtipos produzidos
pela midia reduzem, naturalizam e fixam a diferenca, tornando-se fonte de
construcdo identitaria e fonte simbolica de representacbes sociais que sobrevivem
através dos tempos, reforcando-se e fixando-se na memoria social.

E pela representagio dos valores de uma cultura que construimos a memoria
social de uma coletividade. O sensorial e o semantico interligam-se em nossa
memoéria, que a0 mesmo tempo em que necessita de textos logicamente organizados
para ser transmitida, precisa — para dar sentido a estes textos - da articulagio de
conceitos representados por imagens. Pretende-se aqui olhar para essas
representagoes mididticas a partir de gz buscando perceber de que maneira elas se
confrontam e se completam. As representagoes racistas siao, dessa forma, divulgadas
de maneira naturalizada e se inserem no repertorio simbolico da sociedade, fixando

identidades e estigmatizagdes.

Discurso e poder

A analise critica do discurso, segundo van Dijk (2005), pretende perceber os
modos como o abuso do poder social, a dominancia e a desigualdade sdo postos em
pratica e reproduzidos. Busca-se fazer perguntas a respeito do modo como
determinadas estruturas do discurso sao utilizadas na reprodugao da dominancia

social.
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Unma nogao fundamental na maior parte do trabalho critico sobre discurso é a
de poder, e mais especificamente a nogio de poder social de grupos e
instituigoes. Resumindo uma andlise filosdfica e social complexa, iremos definir
poder social em termos de controlo. Assim, os grupos tem (mais on menos)
poder se forem capazges de controlar (mais on menos) os actos e mentes dos
membros de outros grupos (VAN DIJK, 2005, p. 22).

O autor chama a atengido para o fato de membros de grupos sociais mais
poderosos e as instituicdes terem um acesso mais ou menos exclusivo e um controle
sobre um ou mais tipos do discurso publico. As noc¢des de acesso ao discurso e ao
controle sio bastante gerais, e a analise critica do discurso busca explicar essas
formas de poder. O discurso é definido na forma de um complexo de eventos
comunicativos e o acesso e o controle podem ser definidos em relagao ao contexto,
que para van Dijk é compreendido como uma estrutura mentalmente representada

das propriedades da situagao social que sdo relevantes para a producio e

compreensao do discurso (VAN DIJK, 2005).

Consiste em categorias como a definigdo global da sitnagio, a localizagdo
(tempo e espago), as acedes em curso (incluindo discurso e géneros de discurso),
05 participantes em vdrios papéis comunicativo, social ou institucional, bemr
como as suas representagoes mentais: finalidades, conbecimento, opinides,
atitudes e ideologias (VAN DIJK, 2005, p. 24).

Discurso é compreendido em um sentido amplo de “evento comunicativo”,
incluindo interagdo conversacional, texto escrito, gestos, expressao facial, arranjo
tipografico, imagens e qualquer outra dimensao de significacao semiotica. Van Dijk
propde uma analise do discurso “sociocognitiva”, sendo a cogni¢ao compreendida
como as crengas, finalidades, avaliagbes e emogdes. Ja o conceito de sociedade ¢é
utilizado para incluir “as estruturas globais, sociais e politicas diversamente definidas
em termos de grupos, relacdes de grupos, movimentos, institui¢oes, organizagoes,
processos sociais, sistemas politicos e propriedades mais abstratas das sociedades e
culturas” (Van Dijk, 2005, p. 38).

Da relagiao entre as dimensdes cognitivas e sociais combinadas, pode ser
definido o contexto relevante do discurso. O autor explica que niao ha uma
metodologia pronta para ser aplicada na analise critica do discurso, sendo que para
cada estudo ¢é necessario efetuar uma analise propria que leve em conta este triangulo
discurso, cognicao e sociedade.

Van Dijk entende que os topicos do discurso desempenham um papel

fundamental na comunicacdo ¢ na interacdo, sendo definidos como “macro-
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estruturas semanticas”. Derivados de estruturas locais (micro), os topicos sao o
significado global que os utilizadores da linguagem formam na produgio e
compreensao do discurso, e organizam mentalmente estes significados: “Daif também
a relevancia social dos topicos no discurso, na interac¢iao e na estrutura social: sao
eles que definem o rumo a seguir pelos falantes, organizagdes e grupos, € isso tem o
maior impacto no discurso posterior e na acgao” (VAN DIJK, 2005, p. 41).

Estes topicos nao siao observados diretamente, mas sdo atribuidos ao
discurso pelos utilizadores da linguagem. O significado pode ser realcado para
controlar a compreensao dos chamados “modelos mentais” do acontecimento no
discurso.

Sio os chamados significados locais, entendidos como os significados das
palavras, estrutura das proposi¢oes e da coeréncia. “Os significados locais constituem
o resultado da selec¢do feita pelos falantes ou escritores dos seus modelos mentais
dos acontecimentos, ou das suas crengas mais gerais socialmente partilhadas” (VAN
DJJK, 2005, p. 43). Van Dijk compreende que sdo estes significados que sao melhor
lembrados e mais facilmente reproduzidos pelos receptores. Ha significados
implicitos e indiretos no texto, sem serem expressos de maneira explicita. A
informagao implicita estaria no modelo mental dos utilizadores de um texto, mas nao
no texto em si.

O modelo mental é aquilo que define, em uma situagdo comunicativa, um
modelo contextual. Sao as representagdoes que controlam muitas caracteristicas da
producao do discurso e da sua escolha. Constituem a interface entre a informagao
mental (conhecimento) sobre um acontecimento e os significados concretos

construidos no discutso.

O que sabemos on aquilo em que acreditamos, seja sobre um acontecimento
especifico, coisa on pessoa, ou sega mais globalmente, ndo precisa de ser
totalmente expresso no discurso, quer porque € irrelevante quer porque é
redundante. Os modelos contextuais fornecem assim os constrangimentos que
permitemr aos utilizadores da linguagem fazer seleccies contextualmente
relevante de informagio e construir as mesmas como significados a ser

expressos na fala (VAN DIJK, 2005, p. 50).
Van Dijk explica que os utilizadores da linguagem nao formam modelos
mentais apenas da situagdo em que interagem, mas também dos acontecimentos ou
situagdes sobre os quais falam ou escrevem. Os discursos siao interpretados como

coerentes em relagio aos modelos mentais que os utilizadores tem sobre os
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acontecimentos referidos. E o modelo mental dos acontecimentos que forma a base

para a producao e compreensio do discurso.

Os modelos contextuais e modelos de acontecimentos sio representages mentais
na memdria episidica, quer dizer, a parte da memdria de longo prazo onde as
pessoas armagenam o Sen conbecimento e opinides sobre episidios em que
participam ou sobre os quais léem/ escrevem (1VAN DIJK, 2005, p. 52).

Compreender um discurso significa ser capaz de construir um modelo para
cle, ¢ ¢ o modelo mental do acontecimento que forma o ponto de partida dessa
compreensao. Os modelos atuam na formagao da interface entre discurso e
sociedade, pessoal e social. Os modelos mentais nido sé representam crengas
pessoais, mas também representacOes sociais. Desta forma, o que lembramos de um
discurso nao é tanto o seu significado, mas o modelo mental que construimos
durante a sua compreensao. Ou seja, as representacdes socialmente partilhadas sao

expressas no discurso através de modelos mentais de um acontecimento especifico.

Isso significa que as representagies sociais sao ‘particularizadas’ em modelos
mentais e sao expressas no texto e na fala frequentemente através de modelos
mentais. E, inversamente, ¢ através dos modelos mentais do discurso
quotidiano, tais como conversagoes, relatos noticiosos na imprensa escrita e
manuais, que adquirimos o nosso conbecimento sobre o mundo, as nossas
atitudes socialmente partilhadas e, por iltimo, as nossas ideologias e normas

Sfundamentais e valores (VAN DIJK, 2005, p. 53).

Para a compreensao destas representagoes, a analise do discurso busca
considerar, de maneira relacionada, estruturas e estratégias fonéticas, graficas,
morfolbgicas, sintaticas, estilisticas, retoricas, interacionais. E uma analise que busca
dar conta de todas estas relaces textuais de um lado, e também dos contextos
cognitivos, sociais, culturais e historicos de outro. Para a compreensao do modelo
mental, ¢ preciso entdo buscar esta relagao das representagoes as quais o discurso da

origem.

Esta representagdo de num acontecimento na memdria ¢ designada como modelo
(da sitnagdo ou do acontecimento). Um modelo representa aquilo que um
utente da linguagem compreenden sobre o acontecimento que o fexto refere, e
nds compreendenmos um texto se formos capages de construir um modelo mental

do acontecimento referido (VAN DIJK, 2005, p. 69).

O modelo nao possui apenas a informacao que é expressa no texto, mas
outras informagoes sobre o acontecimento, que se assume que 0s receptores do texto

ja possuem. E preciso, entdo, estar atento a toda essa dinamica de produg¢ao de
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sentido, para uma analise do discurso que dé conta de chegar a um esbogo dos
modelos mentais formados pelas representacoes sociais nas capas de [¢ga.

Van Dijk explica que as representagoes sociais estao localizadas na memoria
social e podem ser conceitualizadas como redes hierarquicas, organizadas por um
conjunto limitado de categorias nucleares relevantes. Ja os modelos mentais
(representagdes cognitivas de experiéncias pessoals e interpretacoes) estao localizados

na memoria episodica.

Os modelos representam as interpretages que os individuos fazem de ontras
pessoas, de eventos especificos e de acges, e constituem essencialmente a
contraparte cognitiva das situages. Quando as pessoas observam unma cena on
acedo, on léem ou onvem sobre tais eventos, elas constroem um modelo tinico
dessa  sitwagdo on  actualizam um modelo antigo. Os modelos, entio,
constituem também a base referencial de categorias bem conbecidas como
Localizacao (tempo e local), Circunstancias, Participantes, ¢ Evento/ Accao,
cada wuma das quais possivelmente acompanbadas por um modificador

avaliativo (VAN DIJK, 2005, p. 1017).

Os modelos formam a interface entre as representagoes socials gerais e 0Os
usos individuais dessas representagdes na percep¢ao social, na interagdo e no
discurso: “A interpretacio de cenas sociais, mas também o planeamento do discurso
ou da interacgdo, sio baseados em modelos” (VAN DIJK, 2005, p. 101). Os
individuos podem ter opinides pessoais divergentes das opinides gerais do seu grupo
por causa das experiéncias pessoais. Ao mesmo tempo, os modelos constituem a
base do conhecimento geral e das proprias representagdes sociais.

“Através de processos de generalizagio e de descontextualizagio os
(conjuntos de) modelos podem ser transformados em guides (scripts) e atitudes”
(VAN DIJK, 2005, p. 101). Transformados em roteiros, os modelos se tornam
ferramentas de analise para se perceber como eles guiam as estratégias de formacao
das impressoes e traduzem regras e normas sociais em um discurso especifico.

“Os modelos nao representam apenas o conhecimento que temos das
acgoes, de outros acontecimentos e dos participantes nesses acontecimentos, mas
também as opinides especificas, pessoais, que acerca deles formamos” (VAN DIJK,
2005, p. 1406). Vgja possui um discurso proprio, que se revela nesses modelos
especificos, que interpretam os acontecimentos. E por isso que um mesmo
acontecimento pode ser representado de maneiras diferentes por diferentes

instituicoes (ou meios de comunicagao).
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Os modelos sdo representagoes mentais ntilizadas para nma andlise (produgdo
discursiva ou compreensao) nos dois sentidos. Por um lado, instanciam e
aplicam cognigoes sociais em Sitnagies especificas, pessoais. Por outro lado,
constituem a base experimental de processos de generalizacao, abstracgao e
descontextualizagio, inerentes a formagio do conbecimento e de atitudes,
comuns a membros de grupos (VAN DIJK, 2005, p. 147).

Van Dijk também chama a atengdo para os modelos contextuais, em que as
escolhas lexicais e a ordem das palavras (girias, jogos de linguagem, ironias) sao
percebidas/compreendidas, somente dentro de um contexto social especifico. O
modelo contextual necessita da contextualizagao soécio-temporal em que as capas

foram lancadas para sua perfeita compreensao.

O espetaculo do outro

No livro Representations, Stuart Hall apresenta um capitulo chamado “The
Spectacle of the Other” em que propde olhar para as formas e praticas discursivas
usadas para representar a “diferenca” na atual cultura popular, em uma tentativa de
investigacao do local de onde surgem os estere6tipos. Debrugcando-se principalmente
nas representagoes midiaticas dos negros, o autor propoe que as imagens exibidas na
cultura popular dos meios de comunicagio de massa sio um dos principais
responsavel pela dispersio e manutengao dos esteredtipos. Estas imagens inserem-se
na sociedade na forma de significados que sao culturalmente compartilhados.

Segundo Hall, cultura é compartilhamento de significados, e é na linguagem
onde esses significados sio produzidos e trocados e damos sentido as coisas.
Buscando perceber como a linguagem constroi significados, ele a compreende como
um sistema de representa¢ao, onde usamos signos e simbolos para representar para
Os outros nossos conceitos, ideias e sentimentos. Linguagem seria, entdo, um dos
meios pelos quais pensamentos e valores sao representados na cultura. Entendendo a
cultura como sentimentos, emogdes ¢ ideias, podemos pensar os significados
culturais como aquilo que organiza e regula praticas sociais, influenciando nossas
condutas e tendo como consequéncia efeitos reais e praticos.

As coisas em si ndo possuem um significado unico, fixo e imutavel: sio os
sujeitos participantes na cultura que ddo significados aos objetos, pessoas e
acontecimentos. E pelo nosso uso das coisas (o que dizemos, pensamos e sentimos
em relagdo a elas), que as representamos, e assim damos a elas significados. Usando a

discussio de K. Woodward sobre cultura e identidade, Hall aponta o poder dos
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significados para nos dar um sentido de quem somos e onde pertencemos, sendo
produzidos e trocados em todas as interacdes socials e pessoais das quais fazemos
parte, incluindo, claro, a midia. O que nos faz retornar a linguagem como sistema de
representacao.

A midia, obviamente, opera através da linguagem, e é a linguagem que
promove a circulacdo e produgao de significados. Isso é feito através de elementos
como sons, palavras, gestos, expressoes e até roupas que funcionam como simbolos
que carregam significados, representando os sentidos que se pretende comunicar.
Hall busca uma abordagem discursiva para a compreensao da representacao, pois
acredita que no discurso pode-se perceber nido apenas como a linguagem e a
representa¢io produzem significado, mas também como um discurso particular
conecta-se ao poder, regulando condutas e construindo identidades e subjetividades,
definindo a maneira como certas coisas sao representadas, pensadas e estudadas.

Olhando para a linguagem como local privilegiado para a percepcio da
representacao e focado nas estruturas do discurso, Hall opta por um método de
analise voltado para os textos como local de visualizagao dos sentidos que circulam
pela cultura. Entretanto, ele esta sempre atento para o contexto da producao desses
textos, uma vez que entende que um estudo da representacao s6 pode ser feito tendo
em mente o sistema cultural e social em que o significado simbolico circula (ou
circulou). Isso porque a representacio funciona menos como um modelo de um
unico transmissor, mas mais como um dialogo, sempre em uma interagao dos lados
do processo comunicativo: o significado vai sempre depender da relagao das coisas
com o mundo. E dessa relacio dialégica que surge a representacio, e é gragas a esse
processo interativo (que depende de cédigos culturais comuns) que nao podemos
nunca ter a garantia de que uma representacao se mantera estavel para sempre.

A imagem possul entdo uma série de significados flutuantes, mas ha um
significado privilegiado que a representagao tenta fixar acima de todos os outros. O
significado ¢ construido no sistema de representagdao, mas ¢ no cédigo onde se torna
fixo, estabilizando-se dentro de diferentes linguagens e culturas; e o signo é sempre
lido a partir de um significante que faz referéncia a um significado (Saussure). Assim,
a interpretacao ¢ parte essencial para o processo de significacdo, uma vez que todo
significante precisa ser decodificado pelo receptor. Apesar do proprio Hall apontar
falhas no modelo de Saussure por focar apenas nas formas (especialmente na

linguagem), nido entrando em uma discussao de poder, historicidade e cultura, o
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linguista é importante por mostrar a representagdo como pratica discursiva, e a
semiotica surge como uma ferramenta de analise importante das representacdes. O
trabalho de Roland Barthes (1978) em Mitologias aparece como uma aplica¢ao do
modelo de Saussure aos discursos da midia, buscando uma tentativa de
desnaturalizacio de certos produtos, pessoas e acontecimentos, e de importante
auxilio nessa analise da representagao dos negros em 1¢a.

Barthes propde a analise de certas imagens e discursos chamando a atengao
para os sentidos que surgem ambiguos, sempre carregados de mais de um
significado. Ele chama de mito esses signos recebidos como uma verdade
inquestionavel, mas que na realidade seriam uma forma, sistemas de significacao que
produzem um sentido onde significante e significado sio ambos manifestos (o
significado nao se “esconde” atras do significante, ambos estao presentes). Por isso
Barthes chama a atencdo para os aspectos denotativos e conotativos de todas as
imagens, buscando, ainda, o significado privilegiado no discurso, que normalmente se
da pela conjuncao da imagem com um texto.

Nas representagoes aqui analisadas a busca sera por este discurso conotativo
que muitas vezes se esconde sobre o sentido denotativo do texto. Para Hall estas
representagoes marcam a diferenca, a0 mesmo tempo em que faz da diferenca
poderosa, estranhamente atrativa ou proibida. O estudo histérico que o autor faz das
representagoes dos negros ¢ de importante auxilio nesta analise. Estas representagoes
tiveram infcio com a coloniza¢do européia da Aftica. Foi criado um discurso que era
estruturado na oposicao binaria entre civilizagao (branco) e selvageria (negro). Do
choque cultural surgiu uma ideia do negro como incapaz por nao ter conseguido
desenvolver um modo de vida civilizado na Africa. Disso resultou a nocio de que o
negro sé6 encontra a felicidade sob a tutela do branco.

A diferenca fisica entre o africano e o europeu transformou o corpo em
discurso da diferenga, e a cor da pele passou a significar privitivismo ou cultura.
Assim, o negro passou a ser reduzido a diferencas fisicas (labio, cabelo, nariz), em
uma estratégia discursiva para fixar a diferenga. Durante a escravidao na América,
surgiram as representagoes do negro como o servo feliz e devotado ou entertainer
sem cérebro. F toda esta complexa construcio discursiva ao longo dos anos ira dar
origem aos esteredtipos dos negros.

O esteredtipo faz uso destas tipificagdes da diferenca e reduz o ser a tipos,

exagerando e simplificando. Tudo aquilo que nao se encaixa em um discurso pré-
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estabelecido vira diferenca, e o estereétipo a fixa, reduz e naturaliza. Para Hall, o
estere6tipo é um elemento chave na violéncia simbolica, uma vez que estas
representagoes passam a fazer parte da sociedade, influenciando a forma como as
relagdes pessoais se estabelecem. Entra entio na questaio a relagdo entre
representacao e poder. O poder de representar alguém de determinada maneira é um
dos poderes da midia em estabelecer significados que se transformam em verdades
compartilhadas.

A revista [7¢ga, existindo desde 1968 e com uma média de um milhdo e 200
mil exemplares vendidos por semana no Brasil ¢ um destes locais de poder da
representacao. Suas imagens e textos chegam a milhdes de pessoas e atuam na
criagdo ou reforco de esteredtipos. Nas trés edi¢cbes aqui observadas a revista
apresenta um olhar para o negro que revela todo um sentido conotativo que acaba

sendo simbolicamente mais forte.

Veja e a representacdo do negro

Apesar de buscar apresentar uma representagao positiva dos negros em capas
que celebram o fim da escravidio ou o seu crescimento economico, a revista [¢a
acaba por nao conseguir escapar do estereotipo, tratando seus personagens sempre
como o Outro, reduzido a tipificagdes que remetem aos anos de violéncia simbdlica
sofrida.

A edi¢iao do dia 11 de maio de 1988 pretende apresentar um panorama da
participagdo e importancia do negro na sociedade brasileira cem anos ap6s a aboli¢ao

da escravidao.
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Figura 1: capa 11/05/1988

A proposta foi montar um perfil da populacao negra brasileira a partir de um
ensaio fotografico. A capa da revista apresenta um mosaico formado por varias
fotografias no formato 3x4 em segundo plano e a palavra NEGROS em primeiro
plano. A cor preta colore o titulo Veja, em referéncia a cor da pele e ¢ utilizada no
titulo como se a revista tivesse se “colorido” de negro. Entretanto, a palavra
“negros” na chamada ¢ branca. Os personagens negros nas fotografias da capa siao
tantos (36 fotos) que é impossivel criar alguma nogao de identidade (o Gnico que se
destaca, por estar ao lado do titulo Veja e com uma camisa verde — cor que nao se
repete na capa — ¢ exatamente um negro famoso, o cantor Gilberto Gil). A cor da
pele nas fotografias se mistura ao preto do titulo formando uma imagem unica, como
se fosse apenas um fundo para a chamada NEGROS. Apesar de ser uma capa cujo
foco sdo os negros, sua forma de organizagdo os transforma em uma massa indistinta
e o branco acaba se destacando na chamada. Os negros acabam, dessa forma,
“escondidos”, sem receber o destaque prometido. O uso do branco na chamada ¢
também emblematico: a cor branca é comumente utilizada para simbolizar pureza,
uma referéncia ao esteredtipo do negro “domesticado”, bondoso.

O ensaio fotografico, ao invés de apresentar o negro integrado a sociedade,
acaba por exclui-lo ainda mais, marcando-o como diferente, pertencente a
verdadeiros guetos simbolicos. Nas paginas 20 e 21, o negro ¢ representado por um

torcedor de futebol:
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Especial

Centenario de  um mau século

O deprimente Brazil dos escravos de 1888 tem razdes para inguictar o pals de hoje

les se chamavam Abolicionistas.
Eram chamados de mdicais. Que-
ram o fim da escravidio, Enm
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Exa 0 gt dcpmhnulm&-lw.
Trazido pelo vento da Histdria, o Brazil de
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2des para Inquictar o e hoje. Os pegros
Tham em liberdade hi um séoalo, mx«\lEiGF
mrmuwcbuhmmgammlc
morrem ceda. Hispede prejisdicadks na
questo da miséria nacional, o negro € um ci-
dadio de segunda categoria no Brasil do Cen-
eendrio da Aboligie. Pam os brsileirma de ho-
. 08 porsonagens da década de 80 do siulo
passado ceramente soam anacisicos, fes-
ponséives por um atmso que sinda s a vi-

X i

esti a grande virtade do Cemendrio. Ele tor-
mou-se uma grands ocusibo para estimubar -
flextes em tomo dos amargos indicadores so-
clais do pegro hoje. Sobectudo uma reflexio
singela: a de que durame & comeemoagies do
11 Centersisios da Abolicio, o bsneios de haje
commem o risco de ser bisavis anacTonicos..

T,
MANGUEIRENSE, TORCIDA DO FLAMENGO,
RIO DE JANERG

Figura 2: paginas 20 e 21 (11/05/1988)

Ja nas paginas 24 e 25, temos o negro trabalhador:
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JOAD MONLEVADE, MINAS GERAIS

Figura 3: paginas 24 e 25 (11/05/1988)

Nas paginas 30 e 31, aparece a mulher negra:
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Figura 4: paginas 30 e 31 (11/05/1988)

Nas paginas aqui apresentadas fica demonstrada a representacio
estereotipada: nao ha o negro bem sucedido, mas apenas aquele ligado a pobreza. O
lugar do negro é bem demarcado, definido pelo estadio de futebol, a fabrica, a rua. A
mulher negra ¢ definida pelo atributo fisico: seios e nadegas em destaque na
fotografia. Nao ha em nenhum momento uma tentativa de compreensao do
pensamento daquelas pessoas: elas sdo simples representacdes moldadas pela revista
de forma a reforcar as antigas representacoes do negro satisfeito sob o jugo do
branco, fisicamente poderoso e destinado a margem da sociedade.

Oito anos mais tarde, em 15 de maio de 1996, a revista retornou as
representacoes do negro através do assunto escravidio. A proposta de compreender
as herangas de uma cultura escravocrata no Brasil daquela época resultou em uma

edi¢ao que utilizou apenas imagens de pinturas para representar os negros.
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Figura 5: capa 15/05/1996

A imagem da capa ja demonstra uma representagio do estereétipo fisico: a
forca, nariz, cabelo, labios. Além disso, elimina o branco da culpa, colocando um
negro como responsavel pela violéncia contra os préprios negros. Um trecho da
pagina 65 desta edigdao é bem revelador. Apds narrar o terror que a populagdo vivia
quando havia fuga de escravos, e descrever a violéncia com que os negros fugidos
tratavam os brancos, a revista encerra dizendo: “talvez nao seja absurdo pensar que o
medo ¢ feito do mesmo material do que aquele que ocorre ao percorrer hoje uma rua
do Rio de Janeiro, a noite”. O negro permanece representado como o escravo, aquele
que estava melhor sob o dominio do branco e uma vez liberto ¢ o responsavel pela
atual violéncia urbana. Na representagdo da revista, o negro solto nas ruas permanece

causando o mesmo medo que provocava ha mais de cem anos.
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O sonho americano, como lembrou a revista The New
Yorker; era uma sociedade democritica e igual. Ja o projeto
brasileiro, segundo Florentino, era (e €?) uma sociedade de
diferentes. Os poderosos precisavam (precisam?) ter quem
se situe embaixo para se sentir mais poderosos e livres. O
sonho democrdtico americano € embaralhado e atazanado
pela existéncia dos escravos. Jd o projeto brasileiro € por
eles completado e viabilizado. O projeto brasileiro ¢ arcai-
co e arcaizante, nota Florentino, mas atencfio: € exitoso.

S6 que o éxito tem um prego. Uma parte desse prego é
aquele medo que se apossou de Vassouras, depois da fuga
da escravaria da Fazenda Freguesia, ou de Salvador e um
pouco por toda parte no Império, depois da Revolta dos
Malés, e que foi num crescendo, e que as vésperas da abo-
licio era um sentimento generalizado. E simplismo
pensar que somos iguais ao que fomos, mas, sem
esquerdismos nem populismos, talvez ndo seja
absurdo pensar que o medo ¢ feito do mesmo material
do que aquele que ocorre ao percorrer hoje uma rua do
Rio de Janeiro, a noite. L]

Figura 6: trecho da pagina 65 (15/05/1996)

Uma proposta de representacao diferente aparece na edigao de 18 de agosto
de 1999. Aqui ocorre o que Hall chama de regime racial de representagdo. Ao propor
mostrar o negro como parte da classe média, [7¢a faz a contestagio do branco a
favor do negro, colocando o negro ainda como o incapaz de lutar por seus direitos,

dependente do branco para ter sua representacdo modificada.

A CLASSE

MEDIA NEGRA

Mvagaﬂ'i'ls prolessores, médicos, vendedores, empresarios.
.Ja sao 8:milhoes-e movimentam 50 bilhoes de reais por ano

Figura 7: capa 18/08/1999
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Apesar da tentativa de mostrar o negro integrado a sociedade, ele permanece
o Outro, representado como a diferenca. Os negros que aparecem na reportagem sao
tratados como a excegdo, aquele que “apesar de” negro, conseguiu sucesso

profissional. Isto fica muito claro no seguinte trecho da pagina 64:

RENATA MIZIARA

Adao, primeiro médico negro na escola

estao se mexendo, cinco es- em que se formou, e Conceicao,
tdo subindo. que ficou com a vaga de um brance
Mocbon Al nadac Limvea

Figura 8: trecho da pagina 67 (18/08/1999)

A legenda diz “... Concei¢iao, que ficou com a vaga de um branco”. Na
disputa negro x branco, a revista coloca o branco como se fosse aquele que deveria
naturalmente conseguir a vaga de trabalho, retornando assim ao estereétipo da
selvageria x cultura: uma visio do selvagem que se domesticou a tal ponto que foi
capaz da faganha de conquistar uma vaga mesmo disputando com um branco. Este é
um 6timo exemplo de como muitas representagoes que se passam como positivas
acabam por naturalizar e reforcar estere6tipos, escondendo-os sob um discurso

liberal.

Apontamentos finais

Aqui foram apresentados apenas breves exemplos das formas como o
estere6tipo do negro permanece vivo através de representagdes discursivas da midia.
Estas representagoes sio repetidas de forma a perdurar no tempo, chegando a
influenciar a formac¢ao de uma memoria socialmente compartilhada. As edi¢oes de

Vea foram percebidas aqui como locais de produgio de representagoes
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compartilhadas que atuam como ingredientes para a criagao de uma memoria coletiva
poderosa, dado o alcance da revista junto aos brasileiros.

Em Histiria e Memoria, Jacques Le Goff aponta o papel importante da
memoéria coletiva na evolugao das sociedades. A memoria apareceria como um dos
principais locais de luta pela sobrevivéncia e pelo poder nas sociedades desenvolvidas

e em desenvolvimento.

A memdria coletiva foi posta em jogo de forma importante na luta das forgas
sociais pelo poder. Tornar-se senhores da memdria e do esquecimento é nma
das  grandes preocupagies das classes, dos grupos, dos individuos que
dominaram as sociedades bistoricas. (LEE GOFF, 1998, p. 422)

O olhar para a memoria coletiva como instrumento e objeto de poder ajuda a
entendé-la como configuradora de representacdes. Como afirma Le Goff, a memoria
comum ¢ criada na inter-relacdo social, sendo conformada e perpetuada pelo Estado

e pelos meios sociais e politicos.

Fendmeno individual ¢ psicoldgico, a memoria liga-se também a vida social.
Esta varia em fungio da presenca on da auséncia da escrita e ¢ objeto da
atengao do Estado que, para conservar os tragos de qualquer acontecimento do
passado, produz diversos tipos de documento/ monumento, fag, escrever a
historia, acumnlar objetos. A apreensao da memdria depende deste modo do
ambiente social e politico: trata-se da aquisicao de regras de reforica e também
da posse de imagens e textos que falam do passado, em suma, de um certo
modo de apropriacio do tempo. As diregies atnais da memdria estio, pois,
profundamente ligadas as novas técnicas de cdlenlo, de manipulagio da
informagdo, do uso de mdquinas e instrumentos, cada vez mais complexos.

(LE GOFF, 1998, p. 419).

A troca de informacdes coloca relacdes em articulacdo, conformando nio
apenas um habitus especifico, mas partilhando memorias. Nesse processo de
reconstrucio do que Halbwachs denominou de memoria coletiva - elemento de
coesao dos grupos -, pressupde-se a existéncia de uma “comunidade afetiva”
(HALBWACHS, 1990). A meméria individual ndo prescinde dos quadros sociais, ou
seja, grupos e institui¢oes, como a familia, a escola, a igreja, os sindicatos e, por que
nao, a midia: é também através dos produtos midiaticos que as informagoes
partilhadas dao origem ao simbolico que configura a instituicao e sua memoria que
precisa se perpetuar.

Os estere6tipos nos discursos apresentados por gz inserem-se na memoria
coletiva, criando um passado do negro como aquele inferiorizado intelectualmente e

reduzido aos seus atributos fisicos. Este passado reforca as representagdes do
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presente, criando um circulo vicioso que dificulta que o esteredtipo se encerre. Ao
deter o poder da representacao, a midia cria “realidades” que, através do processo de
trocas comunicativas, acabam sendo recebidas como verdade. Uma vez fixada, esta
verdade ¢é reproduzida na sociedade em forma de realidade, criando identidade. A
luta pela representagao acaba sendo também uma luta pelo passado. O artigo XIV do
codigo de ética do jornalista informa que ¢ dever do jornalista "combater a pratica de
perseguicao ou discriminagdo por motivos sociais, econoémicos, politicos, religiosos,
de género, raciais, de orientagdo sexual, condicdo fisica ou mental, ou de qualquer
outra natureza". Ao construir representacOes estereotipadas que fortalecem uma
memoria racista e tipifica a identidade, a midia — e mais especificamente a revista [¢a
— vao de encontro ao que deveria ser o trabalho jornalistico. Suas representagdes

induzem a perseguicao e discriminag¢ao racial.
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