Apresentacao

As possibilidades de producao e distribuicao sonora na atualidade se apresentam
de maneira crescente e multipla. O radio, tradicional meio de comunicagao, que durante
certo tempo se apresentou como meio mais relevante na vida comunicacional dos
individuos, tem buscado se adequar e encontrar alternativas que se mostrem mais efetivas
em um cenario sonoro diverso e em constante transformacao. O panorama da produgao
e distribuicao fonografica, por sua vez, também busca se restabelecer diante das novas
configuracoes mercadologicas. Podeast, webradios e demais produgdes sonoras no espaco
digital se mostram como o cenario possivel nas producoes do audio contemporaneo.
Além disso, as novas possibilidades convivem com arranjos sonoros tradicionais.

Dentro desse escopo, o dossi¢ tematico desta edi¢ao, denominado “Desafios e
potencialidades das sonoridades contemporineas- radio, niisica e elaboragoes sonoras” traz textos que
abarcam distintas perspectivas, frutos de variadas investigacdes onde as manifestagoes
sonoras em diferentes formatos sao expressas.

O trabalho que d4 inicio as discussoes desse dossi¢ é de responsabilidade de
Marcelo Kischinhevsky. A abordagem realizada em “O Facebook da CBN na Copa das
mobilizagoes — notas sobre as articulagoes entre ridio e midias sociais”, traz dados e reflexdes
preliminares acerca das articulagdes entre a industria da radiodifusao sonora e as
midias sociais. O foco de interesse foi especialmente direcionado para o perfil do
Facebook da Radio CBN no periodo de junho de 2013, marcado por protestos de rua
em todo o pafs, convocados especialmente através de redes sociais online. O foco da
analise esta situado nas interacoes entre a emissora e 0s ouvintes/internautas, através
de praticas como comentarios, compartilhamentos e “curtidas”.

Na sequéncia do dossi¢, a discussao sobre interagoes radiofonicas a partir
da consideracio de elementos como a internet e as possibilidades de mobilidade
aliadas a escuta e expressas especialmente pelo uso do telefone celular. Esses pontos
de desenvolvimento encontramos no trabalho de Flavia Luicia Bazan Bespalhok,
intitulado “Interacao entre o ridio, a internet e celulares: a potencializacao da participagao por
meto de novas tecnologias de comunicacao”. As questdes que trazem a discussao produgodes
relacionadas a radioweb e suas implica¢oes sao discutidas no artigo “Radioweb, recepao e
interacao”, de Marcos Julio Serg. Nesse trabalho, a visio otimista que percebe a atuagao
da radioweb como o espago para abrigar todos os segmentos de criacdo, produgao
e veiculacdo musical, bem como para divulgar de forma mais detalhada as opg¢oes
estéticas musicais de cada compositor.

O artigo “Imagens sonoras: potencialidade de sentido das producies sonoras veiculadas no
radio e em podeasts”, de Graziela Valadares Gomes Mello Vianna, traz a discussao a respeito
da potencialidade de sentido de produgdes sonoras postas em circulacio por meio do

radio e também via podeast. O trabalho também traz a analise de produgdes sonoras
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do projeto ozes do Vale, desenvolvidas por jovens da regiao do Vale do Jequitinhonha,
em Minas Gerais, e veiculadas inicialmente por meio de podeasts e, posteriormente, em
uma emissora de radio e buscou perceber os usos desses dispositivos como forma de
ampliar a visibilidade dos atores sociais envolvidos.

As tensoes que envolvem a relagao entre midia hegemonica e cultura hip-
hop em uma perspectiva de movimento social que denuncia, através da musica,
opressOes e injusticas sociais existentes nos guetos urbanos ¢ a abordagem dada pelo
artigo “Midia e movimento Hip-Hop: uma relagao pautada por tensies e conflitos”, de Camila
da Silva Marques e Rosane Rosa. Nesse trabalho, ¢ analisado tal fenomeno a partir
do uso de shows, musicas e imagens da banda Radiohead como objetos de estudo,
demonstrando gestos e movimentos corporais associados ao género musical rock bem
como as potencialidades estéticas e rituais derivados da experiéncia e da performance.

O dossié dessa edicao ¢ finalizado com o trabalho “A#ris do Trio Elétrico— Evolucao
da midia e Impactos nas Priticas Musicais do Carnaval de Salvador”, de Ayéska Paula Freitas
de Lacerda. O artigo traz a discussiao sobre a transformag¢oes ocorridas no trio elétrico
e também avalia seus impactos nas praticas musicais a ele relacionadas. Busca mostrar
como sua evolugio interferiu na composicao, producio e transmissao da musica popular
destinada ao carnaval de Salvador e contribuiu também para fazer deste um evento de
grandes propor¢oes que movimenta os mercados da musica, publicidade e turismo.

Dando inicio a sessao de artigos livres dessa edigao, o trabalho de Adriana Pierre
Coca traz a discussdao sobre as relaces intermidiaticas estabelecidas na microssérie
Capitu (TV Globo, 2008). Em “A intermidialidade na ficcao televisual contemporinea: os
didlogos possiveis na microssérie Capitn”, a hipotese levantada é que Capitu renova na forma
como articula linguagens. A metodologia ¢ a analise de cenas do texto televisual e
a fundamentacio tedrica basilar ¢ a Teoria da Intermidialidade (GLUVER, 2006;
MULLER, 2012; RAJEWSKY, 2012), que, segundo a autora, permite observar as
diferentes formas de artes estabelecidas em um determinado texto, conceitualmente
fundidas. O trabalho conclui que Capitu é um produto intermidiatico que traz a tona a
reconfiguracao nos modos de se produzir e narrar na T'V.

Na sequéncia dos trabalhos, a discussio sobre estratégias e procedimentos
narrativos responsaveis por inovagoes estéticas apresentadas pela telenovela Avenida
Brasil (2012, Joao Emanuel Carneiro; Rede Globo de Televisao, Brasil). Em “Avenida
Brasil: estratégias narrativas e efeitos estéticos”, Sandra Fischer e Geraldo Nascimento, trazem
a reflexdo sobre as inter-relagoes que permeiam a produgdo ficcional na televisio e o
panorama cultural, politico e socioeconémico em que se assenta a realidade do Brasil
contemporaneo. A analise concentra-se em alteragdes de ritmo narrativo e transformagoes
topoldgicas que promoveram desestabiliza¢Ges, subversoes e consequentes modificagdes
nos papéis tradicionais; e nas articulagdes diegéticas de uma multiplicidade de nucleos

interconectados e representativos da ascensio de uma nova classe média no pais.
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O trabalho que da sequéncia a sessao de artigos livres discute a nogao de que
o merchandising social é uma estratégia comunicativa na fic¢ao seriada televisiva e que -
por meio de mecanismos narrativos e simbolicos — fornece quadros de leitura. Em “O
merchandising social como estratégia comunicativa no discurso ficcional televisivo: enguadramentos e
leituras”, de Regiane Ribeiro e Anderson Lopes da Silva, ¢ realizada a abordagem sobre
o potencial que o discurso ficcional possui no agendamento midiatico de assuntos que
dificilmente chegariam ao espago publico quando nao mediados pela teledramaturgia
e seus telespectadores.

“O Cinema Industrial da Globo Filmes- pensando a constituigao de nm cinema popular no
Brasil”, de Vanessa Kalindra Labre de Oliveira, discute a relacio entre cinema e industria
e as mudangas no cenario cinematografico brasileiro contemporaneo. Apresenta como
um dos pontos de observacao principal as criticas dirigidas aos produtos da Globo
Filmes — hoje a maior e mais importante produtora de filmes do pafs.

Os artigos livres sdo finalizados com o trabalho “Estética e design como elo
criativo entre o consumidor: o caso Fausto Silva”, de Joaquim Carlos da Silva Barbosa e
Victor Aquino. O trabalho relaciona temas como inovagao, diferenciagdo, vendas
e campanhas estéticas promocionais promovidas pelo apresentador do programa
Domingio do Faustao, Fausto Corréa da Silva, o Faustao. O artigo relaciona as empresas:
Procter & Gamble, JAC Motors do Brasil, Magazine Luiza e Nestlé, todas situadas
dentro de um contexto competitivo, que fazem uso da pratica de campanhas estéticas
em publicidade através de uma comunicagao verbal, psicodinamica vocal e linguagem
corporal, promovida pelo apresentador Faustao.

Finalmente, essa edi¢cao da Revista Interin ¢ concluida com a resenha elaborada
por Maria Fernanda Nedochetko Carli. O texto traz a exposi¢ao do trabalho de José
Luiz Aidar Prado, no livro “Convocacies biopoliticas dos dispositives comunicacionais”. Na
obra, o autor discute como diferentes meios e seus produtos, midia semanal, revistas
femininas, cinema e reality show, a partir dos seus contratos comunicacionais, convocam
para um mundo de prazeres corporais e até mesmo espirituais, que sao edificados pela
busca de um “ser melhotr”, que esta intrinseco as l6gicas mercadolégicas, ou seja, quando
ser se torna inseparavel do ter. A obra esta dividida em nove capitulos: Visibilidade
e convocagoes; Mesmo visivel, outro invisivel; Plenitude nos dispositivos mediaticos;
O mapa da mina-vidaclipe: do pequeno truque a profanagao; A performatividade dos
media; A construgao da realidade em [%jz; O poder da inteligéncia como modalizador

do sucesso; Da busca do #5327 a mancha do negativo e Em dire¢ao a uma nova politica.

Boa leitural

Graziela Bianchi
Editora da Revista INTERIN
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